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Aree di studio:

Il corso forma una figura esperta in marketing e comunicazione del vino, 
capace di promuovere prodotti enologici in contesti nazionali e internazionali. 
Acquisisce competenze tecniche sul vino, dalla produzione alla degustazione, 
e sviluppa capacità nella gestione e valorizzazione dell’azienda vitivinicola. 
Opera anche nel mondo dell’hospitality e del turismo enogastronomico, 
progettando esperienze legate al territorio e al vino. 

Possibilità di stage all’estero 
tramite bando ERASMUS +

*L’avvio dei corsi è vincolato all’approvazione e finanziamento 
dell’ente finanziatore. I corsi del biennio  2026-2028 sono in fase di 
progettazione pertanto il piano formativo potrebbe subire delle modifiche.

ENOLOGIA
ENOGRAFIA
STORIA DELLA CULTURA LOCALE DEL VINO
ANALISI SENSORIALE
MANAGEMENT DELLE DEGUSTAZIONI
IL SISTEMA PRODUTTIVO VITIVINICOLO
MARKETING
COMUNICAZIONE
LEGISLAZIONE E NORMATIVA NEL SETTORE VITIVINICOLO
TECNOLOGIE INFORMATICHE E DIGITALI
SVILUPPO SOSTENIBILE IN VITICOLTURA
COMMERCIALIZZAZIONE E DISTRIBUZIONE
LA PRODUZIONE DEI VINI SPECIALI E DELLA BIRRA

DESIGN THINKING
INGLESE TECNICO
ORIENTAMENTO 
PARI OPPORTUNITÀ 
SICUREZZA 
PROJECT WORK
STAGE 
ESAME FINALE

WINE MARKETING
MANAGER


